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SANOFI

Sanofi feiert mit ROTE NASEN groRen Erfolg

Rund € 22.100 war das Ergebnis der Kooperation von Sanofi mit ROTE NASEN
Clowndoctors. Im Herbst 2017 gingen pro verkaufter Packung RHINOSPRAY® plus
50 Cent an ROTE NASEN Clowndoctors.

Wien, im Janner 2018 — Die im Oktober 2017 gestartete Kooperation sammelte € 22.109,50 fiir die
ROTE NASEN Clowndoctors: Fir jede verkaufte Packung des Nasensprays Rhinospray® plus
gingen 50 Cent an den Verein ROTE NASEN Clowndoctors. ,Wir freuen uns, dass Sanofi diese
Spendenaktion bereits zum wiederholten Male fir uns startet und bedanken uns fir die langjahrige
Treue und die vielen Clownbesuche bei kranken Menschen, die damit ermdglicht werden. Wesentlich
fur den Erfolg dieser Zusammenarbeit ist auch das grof3e Engagement der Mitarbeiterinnen in den
Apotheken — einige davon konnten unsere Clowns auch selbst besuchen und erleben, wie toll unsere
Arbeit dort unterstitzt wird“, so Mag. Edith Heller, Geschéaftsfihrerin von ROTE NASEN
Clowndoctors.

Sanofi lud die Clowns direkt in die Apotheken: In St. Polten, Vélkermarkt, Wien und in Innsbruck
waren die Clowns vor Ort und machten den Apothekenbesuch fir Klein und Grol3 zum Erlebnis.

Die Idee hinter den ROTE NASEN Clowndoctors ist einfach: Speziell ausgebildete Clowns sind in
Gesundheitseinrichtungen in ganz Osterreich im Einsatz, um kranke Kinder, Erwachsene und
Senioren mit ihrem Humor zu starken — also tberall dort, wo Menschen auch seelische Unterstitzung
brauchen, um wieder gesund zu werden. Vor allem kleine Patientinnen und Patienten in Osterreichs
Krankenhausern schatzen die ,Visiten“ der ROTE NASEN Clowndoctors ganz besonders.

Uber Rhinospray® plus
Nach dem strategischen Geschéftstausch von Sanofis Tiergesundheitsgeschaft (Merial) und

Boehringer Ingelheims Selbstmedikationsgeschaft (CHC) gehort die Marke Rhinospray® plus mit
dem Wirkstoff Tramazolin seit Anfang 2017 zum Portfolio von Sanofi. Rhinospray® plus sorgt bei
Schnupfen fiir rasche und langanhaltende Linderung, da er ein Abschwellen der Nasenschleimhaut
bewirkt. Die atherischen Ole Eukalyptol, Menthol und Kampfer sorgen fir ein starkeres Atemfrei-
Gefihl.

Uber Wirkung und mdgliche unerwiinschte Wirkungen informieren Sie Gebrauchsinformation, Arzt oder
Apotheker.

Uber Sanofi

Sanofi ist ein weltweites Gesundheitsunternehmen, das Menschen bei ihren gesundheitlichen
Herausforderungen unterstitzt. Mit unseren Impfstoffen beugen wir Erkrankungen vor. Mit
innovativen Arzneimitteln lindern wir ihre Schmerzen und Leiden. Wir kimmern uns gleichermal3en
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um Menschen mit seltenen Erkrankungen wie um die Millionen von Menschen mit einer chronischen
Erkrankung.

Mit mehr als 100.000 Mitarbeitern in 100 L&ndern weltweit Ubersetzen wir wissenschaftliche
Innovation in medizinischen Fortschritt.

Sanofi, Empowering Life.

Zukunftsgerichtete Aussagen:

Diese Pressemitteilung enthalt zukunftsgerichtete Aussagen (forward-looking statements) wie im U.S. Private Securities
Litigation Reform Act aus dem Jahr 1995 definiert. Zukunftsgerichtete Aussagen sind keine historischen Tatsachen. Sie
enthalten Prognosen und Schéatzungen mit Blick auf das Marketing und weiteren mdglichen Entwicklungen des Produkts
oder mit Blick auf mdgliche kinftige Einnahmen aus dem Produkt. Zukunftsgerichtete Aussagen sind grundsatzlich
gekennzeichnet durch die Worte ,erwartet”, ,geht davon aus®, ,glaubt®, ,beabsichtigt®, ,schéatzt* und dhnliche Ausdriicke.
Obwohl die Geschéftsleitung von Sanofi glaubt, dass die Erwartungen, die sich in solchen zukunftsgerichteten Aussagen
widerspiegeln, verniinftig sind, sollten Investoren gewarnt sein, dass zukunftsgerichtete Informationen und Aussagen einer
Vielzahl von Risiken und Unsicherheiten unterworfen sind, von denen viele schwierig vorauszusagen sind und grundsatzlich
aullerhalb des Einflussbereiches von Sanofi liegen und dazu fihren kénnen, dass die tatsachlich erzielten Ergebnisse und
Entwicklungen erheblich von denen abweichen, die in den zukunftsgerichteten Informationen und Aussagen ausdriicklich
oder indirekt enthalten sind oder in diesen prognostiziert werden. Zu diesen Risiken und Unsicherheiten z&hlen unter
anderem unerwartete Regulierungsmafl3nahmen oder -verzégerungen sowie staatliche Regulierungen ganz allgemein, die
die Verfugbarkeit oder das kommerzielle Potenzial des Produkts beeintrdchtigen kdnnten, der Umstand, dass der
kommerzielle Erfolg des Produkts nicht garantiert werden kann, die inharenten Unsicherheiten der Forschung und
Entwicklung, einschlieBlich zuklnftiger klinischer Daten und Analysen existierender klinischer Daten zu dem Produkt,
einschlieB3lich Postmarketing, unerwartete Sicherheits-, Qualitats- oder Produktionsprobleme, Wettbewerb allgemein,
Risiken in Verbindung mit geistigem Eigentum und damit zusammenh&ngenden kiinftigen Rechtsstreitigkeiten sowie deren
letztlichem Ausgang, volatile wirtschaftliche Rahmenbedingungen sowie Risiken, die in den an die SEC und AMF
Ubermittelten Verdffentlichungen von Sanofi angegeben oder erdrtert sind, einschlie8lich jenen in den Abschnitten
LRisikofaktoren” und ,Zukunftsorientierte Aussagen” in Formular 20-F des Konzernabschlusses von Sanofi fir das zum
31. Dezember 2016 beendete Geschaftsjahr. Soweit nicht gesetzlich vorgeschrieben, (bernimmt Sanofi keine
Verpflichtung, zukunftsgerichtete Informationen und Aussagen zu aktualisieren oder zu erganzen.

Kontakt:

Head of Communication
Mag. Sabine Lang

Tel.: +43 1 80185 1120
sabine.lang@sanofi.com

Communication Specialist
Mag. Sabine Sommer

Tel.: +43 1 80185 1111
sabine.sommer@sanofi.com
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