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Der Duft des Lebens — Erinnerungen wecken trotz
Nasenpolypen

Wien - 03.0Oktober 2023 - Wer kennt sie nicht: Geriiche, die Kindheitserinnerungen
wecken und positive Geflihle in uns auslésen. Der Duft von klarer Bergluft zum Beispiel. Nicht
riechen zu kdénnen bedeutet, die Welt nicht mehr mit allen Sinnen wahrnehmen zu kénnen.
Genau so kann es Menschen ergehen, die mit einer chronischen Rhinosinusitis mit
Nasenpolypen (CRSwNP) leben. Obwohl es viele Betroffene gibt, ist die Erkrankung kaum
bekannt. Das mdchten wir @ndern. Und zwar mit unserer umfassenden Aufklarungskampagne
»,Duft des Lebens".

Wenn die Nase dicht macht

CRSwWNP - ein unaussprechlicher Name. Dahinter steckt eine chronische Rhinosinusitis mit
Nasenpolypen. HeiBt, die Schleimhaute in Nasen- und Nasennebenhoéhlen sind permanent
entziindet und Polypen wachsen in der Nase. Die Betroffenen leiden an erkaltungsahnlichen
Symptomen wie einer laufenden und/oder verstopften Nase und Druckgefihl im Gesicht. Nur
gehen diese nicht wieder von allein weg. AuBerdem fallt das Atmen oft schwerer und Geruchs-
und Geschmackssinn sind eingeschrankt oder komplett verloren gegangen. Das driickt aufs
Gemut, bei vielen Betroffenen ist die Lebensqualitat eingeschrankt.

Eine CRSWNP kann groBe Auswirkungen auf die Lebensqualitédt der Betroffenen haben. Bei
Verdacht sollte unbedingt eine HNO-Arztin bzw. ein HNO-Arzt aufgesucht werden, um die
optimale Therapie zu finden.

So , riecht” Osterreich — Bewusstsein schaffen fiir das ,,Nicht-riechen* )

Mit der Kampagne ,Duft des Lebens" rlickt Sanofi das Thema CRSwWNP in die Offentlichkeit.
Unser Ziel: Aufmerksam machen, informieren und aufklaren. Und zwar mit einer
umfassenden Kommunikationskampagne, die Bewusstsein schaffen soll. Dazu wurden zwei
einprédgsame Motive kreiert, die in Verbindung mit dem Duft Osterreichs stehen - die frische
Bergluft und das Kaffeehaus mit Kaffee und Sachertorte. Dabei setzen wir auf Out-of-Home-
Punkte wie die gebrandete StraBenbahnlinie 1, die in Wien zwischen Prater, Hauptallee und
Stefan-Fadinger-Platz unterwegs ist. Dariiber hinaus kommen interaktive Citylights mit dem
Duft ,Bergluft® zum Einsatz. Hier kann getestet werden, wie gut die Riechfunktion wirklich
ist.

Infoscreens sowie digitale Touch-Points mit Fakten und Informationen rund um das Thema
chronische Rhinosinusitis mit Nasenpolypen runden den Schwerpunkt ab. Die Kampagne
richtet sich an Betroffene, Angehdrige und Interessierte, um den unsichtbaren Geruchsverlust
sichtbar zu machen. Immerhin sind in Europa etwa 2-4 Prozent der Bevélkerung von einer
CRSwNP betroffen.

www.aktiv-gegen-nasenpolypen.at

Vom 31.08.-13.09. haben wir die Trambahn-Haltestelle Universitatsring in ein Wiener
Kaffeehaus versetzt. Die StraBenbahn begibt sich noch vom 10.09.- 09.10. mitsamt dem
passenden Branding durch Wien.


http://www.aktiv-gegen-nasenpolypen.at/
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Die Kampagne wird zusatzlich zu den Elementen der AuBenwerbung um verschiedene digitale
Elemente erganzt, die noch bis Jahresende auf verschiedenen Kandlen, wie z.B. Instagram
zu sehen sein werden.
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Uber Sanofi

Wir sind ein innovatives globales Gesundheitsunternehmen mit einer einzigen Bestimmung:
Wir erforschen die Wunder der Wissenschaft, um das Leben der Menschen zu verbessern.
Unser Team setzt sich in mehr als 100 Landern dafir ein, die medizinische Praxis zu
verandern und damit das Unmadgliche méglich zu machen. Wir bieten weltweit Millionen von
Menschen lebensrettende Impfstoffe und Behandlungsoptionen an, die das Potential haben,
das Leben zu verbessern. Dabei stellen wir Nachhaltigkeit und soziale Verantwortung in den

Mittelpunkt unseres Handelns.
Sanofi ist an den Borsen EURONEXT: SAN und NASDAQ: SNY gelistet.
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